robolsQs havstias

empaques Probolsas S.A.S

MANUAL



Ol

Introduccion

07

Tipografias
secundarias

13

Usabilidad

Pag. 21

19

Tarjeta de
presentacién

02

Simbologia

Pag. 10

08

Tipografias
secundarias

14

Usos correctos

Pag. 22

20

Sitio web

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

03

Simbologia

Pag. T

09

Sistema de .
colores corporativos

Pag. 17

15

Usos incorrectos

21

Firma digital

Pag. 6

04

Estructuray
composicion

Pag. 12

10

Sistema de .
colores corporativos

Pag. 18

16

Variaciones minimas
de tamano

proteccion

Pag. 13

11

Aplicaciones

correctas sobre

fondos

Pag. 19

17

Aplicaciones

06

Tipografia
principal

Pag. 14

12

Aplicaciones
correctas sobre
fondos

P&g. 20

18

Membrete

24

Uniformes




|
MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

El presente Manual de Identidad Corporativa establece las directrices y estandares
esenciales para garantizar el uso adecuado y consistente de la marca INDUSTRIAS
PLASTICAS PROBOLSAS SAS en sus diversas aplicaciones fisicas, impresas y digitales.
Su propdsito principal es asegurar la uniformidad, la reproducibilidad y la versatilidad

de la imagen corporativa, permitiendo una implementacion coherente en cualquier
medio de difusion.

Este documento abarca aspectos clave como la estructura, proporciones y paleta
cromatica del imagotipo, las practicas correctas en el manejo de la marca y la
tipografia institucional, consolidando criterios homogéneos tanto para la papeleria
interna como para los canales de comunicacion externos.

Dirigido a todo el equipo administrativo, al area de comunicaciones y mercadeo, asi
como a los disefadores responsables del desarrollo de materiales promocionales, este
manual se convierte en una herramienta indispensable. Su objetivo es garantizar que
cada pieza grafica o publicitaria respete los lineamientos establecidos, logrando una
produccion de alta calidad alineada con Ila identidad corporativa.

Es importante destacar que este manual no busca limitar la creatividad de la
organizacion, sino actuar como una guia estratégica que fomente nuevas
posibilidades creativas con objetivos claros. De esta forma, se asegura una proyeccion
sélida, coherente y profesional de la marca en todos los puntos de contacto.
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El logotipo, como representacion grafica de la marca, esta disehiado a partir
de la construccion tipografica de los caracteres que conforman la palabra
“robolsas”, y la imagen representativa de la letra P que es un rodillo
destacando su propodsito de proyectar la esencia de la organizacion: el
dinamismo con el que se ejecuta cualquier tipo de empaque plastico con
nuestro propdsito de calidad.

Con el objetivo de fortalecer el reconocimiento y el posicionamiento de la
entidad dentro del sector econdmico y comercial en la elaboracion de
productos plasticos, Industrias Plasticas Probolsas S AS y Empaques Proven
ha decidido priorizar la identidad tipografica de su nombre. Esta estrategia
refuerza la recordacion de la marca, consolidandola como un referente en su
campo y alineandose con los valores de modernidad, innovacion y excelencia

que representa.

robolsas

empPQqQues

Simbologia
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Simbologia
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Estructura y composicion

ISOTIPO IMAGOTIPO

El isotipo en una variante del logotipo.
Se desarrolla en una reticula con
graduacion de 90°, reproduciendo la

misma inicial del logotipo con el fin de r ObOIs as

mantener un lenguaje  formal empoques

unificado. El cual estd conformado s \Jros
con proyeccion de la letra P dentro de :
un rodillo de impresion flexografica.

El disefio del logotipo se construye sobre una reticula conformada por lineas horizontales y
angulos de 82° y 105°, respectivamente. Los angulos y terminaciones de sus componentes se
orientan en dos direcciones para transmitir dinamismo y multidireccionalidad. Cada caracter fue
desarrollado de manera independiente dentro de la misma reticula, asegurando uniformidad en
el grosor de sus trazos.
La tipografia minimiza el uso de adornos tipograficos, favoreciendo un disefio mas lineal que
aporta continuidad al logotipo. Ademas, el peso visual del disefio fue ajustado para equilibrar el
grosor de la fuente empleada. Las terminaciones curvas suavizan la rigidez del conjunto.

La fuente utilizada para el texto es Sans Alt 900 Bold Italic, con un espaciado doble entre
caracteres.
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Area de proteccion

El drea de resguardo es un espacio circundante al
imagotipo que debe preservarse y no puede ser
ocupado por otros elementos graficos, tales como

r o bOI s as textos, imagenes o fotografias.

Esta zona de reserva o resguardo esta delimitada
empaques °

por un modulo que puede observarse en las ilustra-
ciones, y cuya altura equivale a la distancia existente
entre la linea base de la “P" de “Probolsas” y la linea
base de “empaques”.




|
MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA

S MONTSERRAT

Disefiada por Julieta Ulanovsky

Montserrat es una tipografia de familia sans serif. ABCDEFGHIJKLNOPQRSTUVWXYZ

Se caracteriza por su diseflo geomeétrico, limpio y moderno,

con un alto grado de legibilidad en impresion, web y maviles, a bcd efg h ij kl nopq rstuvwxyz

Montserrat cuenta con multiples pesos, desde Thin hasta

Black, lo que la hace ideal para aplicaciones tanto en titulares 1234567890!@£$%/\&

impactantes como en texto de parrafo. Su amplia gama de
glifos soporta varios idiomas y estilos tipograficos.

Uso principal

'Para'tl'tulos. Se rgFomienda <.:omprimir. el interletraje y el ABCDEFGHIJ KLM NOPQRSTUV w X Y Z
interlineado, también usar negrilla en la primera palabraocenla a b C d e fg h ij k I mno p q rs t Uuvw xy Z

primera linea de los titulos.
Disponible para descarga:
https:/fonts.google.com/specimen/Montserrat Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W XY Z
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Regular

1234567890!@£$%A &

glifos no alfabéticos
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Tipografias secundarias

MADE TOMMY SOFT

Disefiada por Made Type

Es una familia tipografica contemporanea que combina
estilos serif y sans serif, ofreciendo una versatilidad Unica
para proyectos de diseno.

Su version serif destaca por trazos refinados y detalles clasicos
que aportan elegancia y sofisticacion, mientras que su estilo
sans serif es limpio y moderno, ideal para aplicaciones
minimalistas y funcionales.

Opcion excelente para branding, editoriales y disefio web,

permitiendo crear jera'rqufas visualgé'claras \Y% érm-onifasas. ABCDEFGH'JKLMNOPQRSTUV W x Y Z
Made Tommy es conocida por su legibilidad y equilibrio visual, a b c d e f g h ij k I mno p q rs t UvwX y 2

siendo una tipografia funcional y estéticamente atractiva.

https;//www.dafont.com/es/made-tommy-soft.font

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W XY Z
abcdefghijklmnopqgqrstuvwxyz

1234567890!@£$%" &
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Tipografias secundarias

BEBAS NEUE PRO

Disefiada por Ryoichi Tsunekawa

Es una familia tipografica contemporanea que combina
estilos serif y sans serif, ofreciendo una versatilidad Unica para
proyectos de disefo.

Su version serif destaca por trazos refinados y detalles clasicos
gue aportan elegancia y sofisticacion, mientras que su estilo
sans serif es limpio y moderno, ideal para aplicaciones
minimalistas y funcionales.

Opcidén excelente para branding, editoriales y disefio web, ABBDEFGHIJKLMNUPQRSTUV w X Y Z

permitiendo crear jerarquias visuales claras y armoniosas.

Made Tommy es conocida por su legibilidad y equilibrio visual, a h c d e f g h ij k I m n 0 p q rst u v w x y Z

siendo una tipografia funcional y estéticamente atractiva.

https;//mwww.dafont.com/es/made-tommy-soft.font

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XY Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890!@£5%"&
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Sistema de colores corporativos

La paleta de colores institucionales esta compuesta por 2 colores verdes pertenecientes
al circulo cromatico con un tono frio y otro calido, al estar dentro de una misma gama de
colores, permite generar una perfecta armonia entre ellos y el color blanco.

El uso del color verde oscuro y verde claro en el logotipo, el cual estd asociado a un
mensaje de compromiso ecoldgico y responsabilidad ambiental. En PROBOLSAS se
simboliza su compromiso con el reciclaje y la reduccion del impacto ambiental,
posicionando a la empresa como una aliada en la lucha por un planeta mas limpio. Por
otro lado, el blanco aporta una sensacion de pureza, transparencia y simplicidad,
comunicando claridad en los valores de la empresa y la honestidad en sus practicas.

COLOR PRIMARIO COLOR PRIMARIO COLOR PRIMARIO
VERDE OSCURO VERDE CLARO BLANCO

CODIGOS DE COLOR CODIGOS DE COLOR CODIGOS DE COLOR

IMPRESION IMPRESION IMPRESION
C: 89% C: 64% C: 0%
M: 37% M: 15% M: 0%
Y: 100% Y: 100% Y: 0%
K: 37% K: 2% K: 0%

PANTONE 357 C | | PANTONE 357 C | | PANTONE 357 C

WEB WEB WEB

R: 20 R: 108 R: 255
G: 90 G: 161 G: 255
B: 41 B: 46 B: 255

#155728 #669F30 #FFFFFF

USO Usalos como color predominante.
Paleta para todas las presentaciones visuales y externas de la empresa.
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Sistema de colores corporativos

La paleta de colores secundarios representa una adaptacion tonal de los
colores corporativos hacia una version mas calida e intensificada. La aplicacion adecuada
de estos tonos se limita a fondos y tipografias sobre superficies y degradados de
tonalidades oscuras. En ningun caso deben ser empleados como sustitutos de los
colores corporativos en la identidad visual del logotipo; sin embargo, se permite su
implementacion en una disposicion superpuesta o contigua a los colores institucionales.

COLOR PRIMARIO
VERDE CLARO 04

cODIGOS DE COLOR

IMPRESION
C: 10%
M: 0%
Y: 95%
K: 0%

PANTONE 102 C | |

WEB

R: 243
G: 230
B: O

#F3E600

USO Usalos como color secundario, variantes para refrescar el area grafica
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Aplicaciones correctas sobre fondos

Para garantizar una optima visibilidad, legibilidad y contraste en todas las aplicaciones, el
imagotipo debe adaptarse estratégicamente al fondo. En superficies no corporativas o
imagenes fotograficas, se recomienda su uso en version positiva 0 negativa, segun el
nivel de contraste requerido para mantener su impacto y claridad visual

COLOR EN POSITIVO COLOR EN NEGATIVO

robolsas robolsas

empaques empaques
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Aplicaciones correctas sobre fondos

UN TONO DE COLOR EN POSITIVO UN TONO DE COLOR EN NEGATIVO

robolsas robolsas

empaques empaques

UN TONO DE COLOR EN POSITIVO SOBRE VERDE CLARO UN TONO DE COLOR EN NEGATIVO SOBRE VERDE OSCURO
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A. Imagotipo

Version principal del imagotipo con la
descripcion PROBOLSAS EMPAQUES. Se debe
usar como primera opcion en cualquier pieza
grafica, portada, contraportada, caratula y
papeleria corporativa. Su caracter descriptivo
permite facilmente facilita el reconocimiento
inmediato de la razon social de la organizacion

B. Isotipo

Su formato lo hace ideal para usar como imagen

de perfil en las redes sociales, en senalética o
como identificador.

Usabilidad

robolsas

empaques
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Usos correctos

Para la aplicacion de recuadros, se debe respetar un margen de seguridad minimo que garantice una
composicion equilibraday sin interferencias visuales. En la version del isotipo, se permite el uso de recuadros
con esquinas suavemente redondeadas para imagenes de perfil e iconos, asegurando una estética
armonica. Es fundamental priorizar la maxima visibilidad, legibilidad y contraste en todas sus aplicaciones

para mantener la integridad y reconocimiento de la identidad visual.

robolsas robolsas
empaques . empaques
\

robolsas robolsas
empaques

empaques
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Usos incorrectos

El imagotipo posee dimensiones y proporciones establecidas conforme a principios de composicion,
jerarquia visual y funcionalidad. Bajo ninguna circunstancia deben alterarse estos parametros, ya sea
mediante modificaciones en la escala, reconfiguracion de elementos o distorsion de sus proporciones
originales. Asimismo, no se permite la variacion cromatica, el reemplazo tipografico nila descomposicion de
sus componentes, ya que cualquier alteracion compromete la identidad visual y coherencia de la marca.

X X X
S
robolsas gaues ro
N N~ oolsas
\ ‘ empaques
CAMBIO DE COLOR ROTACIONES DESCOMPOSICION
&
: X X
g robolsas
Nt . empaques
QO.- \

- USO VERTICAL SOMBRAS ESTIRAMIENTOS

15
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Variaciones minimas de tamano

Impresion: 12 mm * 7 mm
Pantalla: 34 px * 19 px

reproduccion  establecidos  para

impresion y pantalla varian de o
acuerdo a cada una de las versiones ‘ robolsas
del logotipo. \

En relievesy grabados se aconsegjaun T

Los tamanos mMinimos de l

mayor tamano con el fin de asegurar
la reproduccion y la legibilidad.

El isotipo se debe reproducir en lo
posible en la version completa. Si el
ancho esinferior a 13 mm se debe usar
la version a una sola tinta, ya que el
texto “‘empaques” en color
aguamarina pierde legibilidad en
tamanos pequenos.

Impresion: 56 mm * 8,4 mm
Pantalla: 16 px * 24 px

16
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Aplicaciones
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Membrete

Tamano

Membrete tamano carta
(21,59 cm x 27,94 cm).
Margenes 2508
Margen superior de 4 cm, (O
margenes del lado izquierdo, (Q\/
derecho e inferiorde 25 cm.

Texto

Estilo y tamano de fuente
sugerido: Calibri 11 puntos
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Tarjeta de presentacion

Especificaciones
Tarjeta de presentacion
tamano 87 cm x 54 cm.
En policromia a dos caras.

robolsas

empaques

!

© ECOMMERCE @ DOYPACK® PLANA @ AL VACIO™ BOUTIQUE® BOLSA CINTA

i BE SOLUCIONES DE EMPAQUES

Se debe organizar la B
informacion en el siguiente i
orden: B
-Logotipo

-Nombre y cargo
-Correo electronico

- Teléfonos

-Direccion

Al respaldo codigo QR
informacion de la pagina
web y redes sociales.

19
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Sitio Web

Es fundamental implementar la
paleta cromatica institucional como
eje principal del disefo web,
garantizando una coherencia visual
que refuerce la identidad
corporativa. Esta gama de colores
debera aplicarse estratégicamente
en elementos interactivos y de
navegacion tales como botones,
menus desplegables, fondos
estructurales, banners informativos
e iconografia funcional.

Asimismo, para el tratamiento de
las imagenes se sugiere la
aplicacion de efectos en duotono,
con el fin de mantener una armonia
estética uniforme y una experiencia
visual moderna y diferenciada.
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Firma digital

Pedro Sandoval

Orden de la firma digital: Gerente general
' ('\:‘aorr;‘:re Correo electrénico: gerencia@probolsas.co
- Correo electrénico Mouvil: (+57) 3156232247
- Teléfonos .
. Direccion Av. 2 #12- 43, San Luls
Logotipo (Ancho 300 px) Clcuta - Colombia
Pagina web

robolsas

empaques

\ J
\ 1080 |

e

www.empaques.probolsas.com

21
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Pendon

Especificaciones

Portapendon en policromia en
impresion digital y para usar

PO EIEE 2 EMPAQUES
en un porta pendon tipo OYPACK
“arana” o “rollup”. D ALVULA 15 mm
Tamafio: 500 Ml Yiercentes
15 mt x 3,5 mts. www.empaques.Pf°b°|sas’c°m

FUELLE

22
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Tamano 55cm x 8,5 cm.
Estilo tipografico
Fuente Montserrat
interletraje de -20%.
Orden:

Logotipo

Foto

Nombre

Cargo

Datos personales

Correa
Correa verde
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Uniformes

Especificaciones

Camisetas de algodon tipo polo
o cuello redondo de color blanco.

Los logos pueden ir bordados o
en serigrafia (screen) usando los
colores corporativos y usando

las referencias de color Pantone.

Se utilizan los colores blanco, azul
OSCuUro, gris, naegro y verde claro.

24



